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" CIE HODINY

® Predstavte studentom, co je to reklama a ako
ovplyvnuje kazdodenny zivot.

® Pochopit zakladné principy a pravidla reklamy.

® Rozvijajte kreativitu a kritické myslenie pri tvorbe
vlastného reklamného plagatu.



PRIPRAVA
UCITELOV
\\WJJIIA
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PRIPRAVA UCITELOV

NASTROJE VIDEO TEORIA

Interaktivna tabula alebo Pripravené video na tému  Teoreticka priprava ucitela.
projektor, pocitac, "reklama".
internetové pripojenie,
pripraveneé video, papiere,
casopisy, lepidlo, noznice,
farebné fixky a pastelky,
tabula a krieda.
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l.Spoznavanie s téma: Ucitel ziakom Strucne predstavi
tému hodiny - reklama.

). Premietanie videa: ucitel pusti video

Scenar videa:

o Ciel videa: ukazat vplyv reklamy na kazdodenny Zivot a
zakladné principy reklamy.

© Dej videa:

® Ziaci sleduju videa na YouTube, ktoré su
prerusované reklamami.
Hovorte o reklamach.
Ucitel vysvetli, ¢o je to reklama a jej vyznam.
Priklady roznych reklamnych médii.
Diskusia o pravidlach reklamy.

Zadanie : Vytvorte vlastny reklamny plagat.



TEORETICKA CAST

3. Diskusia po videu:

m UcCitel sa opyta ziakov na ich dojmy z videa a na otazky, ktoré
sa im spajaju s touto témou.

4, Vysvetlenie zakladnych pojmov:
m Co je reklama a predo je dolezZita.
= Aké su hlavne ciele reklamy.
B Rozne meédia, v ktorych sa reklamy objavuju (internet, televizia,
casopisy, vonkajsia reklama).
m 7akladné pravidla tvorby reklamy (pravdivost, atraktivnost,
presvedcdcivost).

® Pravidl3, ktoré musi reklama dodrziavat.




TAZKA CAST

5. Zadanie :
m Ucitel rozda ziakom papiere, casopisy, lepidlo, noznice a iny
vytvarny .
m Ucitel zada ulohu vytvorit reklamny plagat vo forme kolaze.
®m Ziaci si vyberu produkt, ktory chcu propagovat, a vytvoria ¢o
najatraktivnejsi a najlakavejsi plagat.

0. Tvorba plagatov:
® Ziaci pracuju na svojich plagatoch. U¢itel ich obchadza a poskytuje
im podporu a rady.



PREZENTACIA A HODNOTENIE

/. Prezentacia plagatu:
m Kazdy student predstavi svoj plagat triede. Popise, aky vyrobok
propaguje a aké prvky pouzil na zatraktivnenie plagatu.

8, Diskusia a hodnotenie:

®m Ostatni ziaci a ucitel hodnotia plagat z hladiska atraktivnosti,
pravdivosti a presvedcivosti.

®m Diskusia o tom, ktory plagat je najucinnejsi a preco.
m Reflexia toho, ¢o sa ziaci naucili o reklame a jej tvorbe.



KONIEC HODINY

9. Zhrnutie:
m UcCitel shrne hlavny body hodiny: co je reklama, jej
vplyv a pravidla tvorby.
m Ucitel ocenuje snahu a tvorivost Ziakov.
m Kratka diskusia o tom, ¢o sa ziakom najviac pacilo alebo o com
by sa chceli dozvediet viac.
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Pripravte sa na mozné otazky
studentov o etike reklamy.

Pripravte si rOzne typy reklam
na ilustraciu (tlacoveé reklamy,
video reklamy, online reklamy).

Pripravte sa na to, ze niektori
Studenti mozu potrebovat viac
casu alebo podpory pri tvorbe
plagatu.

Povzbudzujte studentov ku
kritickému a tvorivému mysleniu.




TEORIE K TEME %

"REKLAMA."
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CO JE REKLAMA A
PRECO JE DOLEZITA

Reklama je forma
komunikacie, ktorej cielom je
informovat, presveddit alebo
pripomenut potencidlnym
zakaznikom urcité produkty
alebo sluzby. Pomaha
spolo¢nostiam oslovit Siroké
publikum a zvysit povedomie o
ich ponukach.




VYZNAM REKLAMY:

e Zvysovanie povedomia: reklama pomaha
spoloc¢nostiam zvySovat povedomie o ich
vyrobkoch alebo sluzbach. Potencialni zakaznici A !
sa dozvedia _ "ADVER
o novych produktoch, zlavach alebo —
specialne ponuky.

® Presviedcanie: reklama moze presvedcit
zakaznikov, aby si vybrali konkrétny vyrobok alebo
sluzbu v porovnani s konkurenciou. Vyuziva
emocionalne a logické argumenty na ovplyvnenie
rozhodnuti zakaznikov.

® Pripominame, ze reklama sluzi aj na
pripomenutie existujucich zakaznikov
o produktoch, ktoré uz poznaju, aby si ich kupili
Znova.




Informovat: Poskytnut informacie
o novych produktoch, funkciach alebo zme
cien.
Presveddit: Ziskajte zakaznikov pre nakup
zakupili urcity vyrobok alebo sluzbu.
Pripominame: Udrzujte si povedomie

o vyrobku a pripomenut

zakaznikom jeho existenciu.

Posilnenie znacky: Pomoézte vybudovat

a posilnit imidz znacky, aby bola lahko
rozpoznatelna a déveryhodna.




ROZNE MEDIA, V KTORYCH SA REKLAMY ZOBRAZUJU.

Televizia: Siroky dosah, ale vysoké naklady. Umoznuje vizualnu a zvukovu
prezentaciu.

Internet: bannery, video reklamy, socialne siete, e-mailové kampane.
Flexibilita a schopnost zamerat sa na konkrétne publikum.

Tlacové meédia: noviny, casopisy, letaky. Vhodné na podrobné informacie a
zacielenie na specifické skupiny Citatelov.

Radio: Zvukoveé reklamy, vhodné pre miestne trhy a Specifické demografické
skupiny

skupiny.

Vonkajsia reklama: Billboardy, plagaty, digitalne obrazovky. Vysoka
viditelnost na verejnych miestach.

Socialne siete: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube. Umoznuju interakciu

s pouzivatelmi a cielenie na konkrétne zaujmy.



ZAKLADNE PRAVIDLA
TVORBY REKLAMY

* Pravdivost: reklama by nemala zavadzat
zakaznikov nepravdivymi informaciami.

e Atraktivnost: dizajn a obsah inzeratu by mal
byt atraktivne a putavé, aby uputali
pozornost.

* Presvedcivost: reklama by mala obsahovat
argumenty alebo dévody, preco by mal zakaznik
vyrobok alebo sluzbu.

¢ Jednoduchost: jasna a stru¢na komunikacia hlavného bodu
Vyhody produktu. Prilis komplikované spravy mozu
zakaznikov zmiast.

e Kreativita: originalne a inovativne pristupy

moze zvysit zapamatatelnost reklamy.




PRAVIDLA, KTORE MUSI REKLAMA
DODRZIAVAT

® Nezavadzajuca: reklama nesmie obsahovat nepravdivé alebo

zavadzajuce informacie, ktoré by mohli spotrebitela .

e Etika: reklama by mala resSpektovat etické normy a nemala by sa prejavovat
rasisticky, sexisticky alebo inak nevhodny obsah.

e Zakonnost: Reklama musi byt v sulade s platnymi ako su zakony na

ochranu spotrebitela a predpisy o reklamnych oznameniach.

¢ Ochrana deti: reklamy zamerané na deti by mali byt obzvlast

dbat na to, aby ste nepodporovali nevhodné spravanie alebo nakupy.

¢ Jasnost: reklamy by mali byt jasne oznacené ako reklamy, aby

nedoslo k zamene s redakénym alebo nezavislym obsahom.



llg

\\WJIIA




1. HODNOTENIE TEORETICKEJ CASTI

Kviz alebo test:
® Pripravte si kratky kviz alebo test obsahujuci otazky z kldcovych bodov
tedrie reklamy.
e Otazky mozu zahrnat tieto témy:
o Definicia reklamy a jej vyznam.
Hlavné ciele reklamy.
ROzne média, v ktorych sa reklamy zobrazuju.
Zakladné pravidla tvorby reklamy.
Pravidla, ktoré musi reklama dodrziavat.
e Zhodnotte spravnost odpovedi a porozumenie zZiakov.
Diskusia a aktivna ucast:
¢ Sledujte, ako studenti prispievaju do diskusie pocas teoretickej Casti.
* Hodnotenie Studentov za ich aktivnu uUcast a kvalitu ich prispevkov.
e Zohladnite ich schopnost kriticky mysliet a klast relevantné otazky.

o O O O



2. HODNOTENIE TVORIVEJ CASTI

Kreativita a originalita:

e Hodnotenie Studentov na zaklade originality ich plagatu.
e /Zvazte, ako dobre ziaci vyuzili dostupné materialy (Casopisy, lepidlo, noznice,
fixky) na vytvorenie jedinecného a atraktivheho plagatu.

Vizualnost a estetika:
e Zhodnotte vizualnu pritazlivost plagatu.
e /vazte pouzitie farieb, obrazkov a celkovy dizajn plagatu.
e Zistite, Ci plagat dokaze uputat pozornost a Ci je .

Dodrziavanie pravidiel reklamy:

e Skontrolujte, ¢i ziaci dodrzali zakladné pravidla reklamy (pravdivost,
atraktivnost, presvedcivost).

e Zhodnotte, ako dobre Ziaci zaclenili tieto pravidla do svojich plagatov.



3. PREZENTACIA A HODNOTENIE

Prezentacia:

e Zhodnotte schopnost Studentov prezentovat svoj plagat pred triedou.

e Zvazte prehladnost a strukturu ich prezentacie, schopnost vysvetlit vyber a
pouzitie prvkov na plagate.

¢ Sledujte, ako dobre dokazu studenti argumentovat a obhajovat svoje
Rozhodnutie.

Zapojenie sa do diskusie:

e Zhodnotte ucast studentov na diskusii o plagatoch ich spoluziakov.
e Sledujte, ako dobre dokazu kriticky zhodnotit plagaty ostatnych,
poskytnut konstruktivnu spatnu vazbu a vyjadrit svoj nazor.



Kritérium

Teoretické znalosti
Kviz/test

Aktivna ucast na diskusii
Kreativna cast
Kreativita a originalita
Vizualnost a estetika

Dodrziavanie pravidiel
tvorby reklamy

Prezentacia a hodnotenie

Prezentacia posteru

Ucast na diskusii

Celkom

Maximalny pocet bodov

Poznamky

Presnost a Uplnost odpovedi.

Kvalita prispevkov a zapojenie do diskusie.

Originalita plagatu a pouzitie materialov.

Vizudlna pritazlivost, pouzivanie farieb a obrazkov.

Integracia pravidiel pravdivosti, pritazlivosti

a presvedcivosti.

Jasnost, Struktura a schopnost obhdjit rozhodnutia.

Kritické hodnotenie inych plagatov
a poskytovanie konstruktivnej spatnej vazby.




ZNAMKOVANIE NA ZAKLADE BODOV:

Vyborny (1): 45-50 bodov

Chvalitebny (2): 40-44 bodov

Dobry (3): 35-39 bodov

Primerany (4): 30-34 bodov
Nedostatocny (5): menej ako 30 bodov

=



ODPORUCANIA PRE UCITELOV:

® Pouzivajte kombinaciu r6znych metdd hodnotenia, aby ste ziskali komplexny

prehlad o vykone ziakowv.
e Zabezpecit, aby hodnotenie bolo spravodlivé a transparentné, a vysvetlit

studentov, na zaklade akych kritérii budu hodnoteni.
® Povzbudzujte ziakov, aby sa aktivne zapajali do vSsetkych casti hodiny a mohli

tak ziskat ¢o najviac bodov.
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