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RECENZJA LEKCJI I FILMU: „Marketing i reklama – jak firmy docierają do klientów”
Ogólny opis
Scenariusz lekcji oraz towarzyszący jej film edukacyjny dotyczący marketingu i reklamy to przystępne wprowadzenie uczniów w świat współczesnych strategii komunikacyjnych firm. Celem zajęć było pokazanie, jaką rolę odgrywa reklama w naszym codziennym życiu oraz jak funkcjonuje jako narzędzie wpływu i informacji. Uczniowie nie tylko poznali definicje i funkcje marketingu, ale również – dzięki pracy projektowej – sami mogli wejść w rolę twórców reklamy.
Mocne strony lekcji i filmu
1. Współczesny i praktyczny temat
Lekcja dotyczy realiów, z którymi uczniowie stykają się każdego dnia – od reklam w mediach społecznościowych po spoty na YouTube. To sprawia, że temat jest bliski, angażujący i łatwo przyswajalny.
2. Dynamiczna struktura zajęć
Zajęcia zostały podzielone na kilka etapów: wprowadzenie, obejrzenie filmu, rozmowę, analizę i zadanie twórcze. Taka konstrukcja sprzyja aktywizacji uczniów oraz utrwaleniu wiedzy przez doświadczenie.
3. Film jako narzędzie refleksji
W filmie zastosowano realistyczną sytuację: przerwanie filmu reklamą. Ten prosty zabieg okazał się skutecznym punktem wyjścia do dyskusji o wpływie reklam na codzienne wybory i emocje.
4. Kreatywne zadanie na zakończenie
Zadanie polegające na stworzeniu własnego plakatu reklamowego pozwoliło uczniom nie tylko wyrazić siebie, ale też zrozumieć mechanizmy perswazji, estetyki i komunikacji wizualnej. Dla uczniów z trudnościami w komunikacji słownej była to również forma ekspresji niewerbalnej.

Rekomendacje
· Warto wzbogacić lekcję o analizę reklam „dobrych i złych” – przykłady etycznych i kontrowersyjnych kampanii mogą zachęcić do głębszej refleksji.
· Dodanie elementów języka wizualnego (np. kolory, typografia, symbole) może pomóc uczniom lepiej projektować własne plakaty.
· Włączenie reklamy społecznej jako tematu uzupełniającego pozwoliłoby rozwinąć kompetencje obywatelskie.
Ocena edukacyjna (0–5)
	Kryterium
	Ocena

	Aktualność i atrakcyjność tematu
	5/5

	Zróżnicowanie metod dydaktycznych
	5/5

	Integracja treści z rzeczywistością uczniów
	5/5

	Potencjał do rozwijania kreatywności i refleksji
	4.5/5

	Możliwość zastosowania w różnych grupach wiekowych
	5/5


Podsumowanie
Lekcja „Marketing i reklama” to świetny przykład nowoczesnej edukacji obywatelskiej i medialnej, przystosowanej do realiów współczesnego świata. Film oraz praktyczne zadania pobudziły uczniów do myślenia o tym, jak działa reklama i jak sami mogą kształtować przekaz. Szczególnie ważne jest to w edukacji uczniów niesłyszących lub słabosłyszących, dla których obraz i komunikacja wizualna są kluczowe w odbiorze informacji.

Dofinansowane ze środków UE. Wyrażone poglądy i opinie są jedynie opiniami autora lub autorów i niekoniecznie odzwierciedlają poglądy i opinie Unii Europejskiej lub Fundacji Rozwoju Systemu Edukacji. Unia Europejska ani Fundacja Rozwoju Systemu Edukacji nie ponoszą za nie odpowiedzialności.
























🇸🇰 SLOVENSKÝ PREKLAD
RECENZIA HODINY A VIDEA: „Marketing a reklama – ako firmy oslovujú zákazníkov“
Všeobecný opis
Scenár hodiny a sprievodné edukačné video na tému marketingu a reklamy predstavujú zrozumiteľný úvod do sveta komunikačných stratégií firiem. Cieľom výučby bolo ukázať, akú úlohu zohráva reklama v našom každodennom živote a ako ovplyvňuje naše rozhodovanie. Žiaci sa naučili základné pojmy a princípy reklamy a na záver si mohli vytvoriť vlastný reklamný plagát.

Silné stránky výučby a videa
1. Aktuálna a praktická téma – Žiaci sa s reklamou stretávajú denne, preto je téma blízka, reálna a motivujúca.
2. Jasná štruktúra hodiny – Hodina pozostáva z viacerých častí: úvod, video, diskusia, analýza, zadanie úlohy – čo podporuje aktivitu a zapojenie žiakov.
3. Video ako štartér diskusie – Reklama preruší video na YouTube, čo pôsobí autenticky a umožňuje zamyslieť sa nad tým, ako často nás reklama ovplyvňuje.
4. Tvorivá výstupná aktivita – Vytvorenie vlastného reklamného plagátu pomáha žiakom pochopiť, ako vizuálnym jazykom osloviť cieľovú skupinu, a zároveň rozvíja ich kreativitu.

Odporúčania
· Pridať ukážky dobrej a zlej reklamy pre hlbšiu reflexiu.
· Vysvetliť jazyk vizuálnej komunikácie (farby, písmo, symboly).
· Doplniť tému o spoločensky zodpovednú reklamu.

Pedagogické hodnotenie (0–5)
	Kritérium
	Hodnotenie

	Aktuálnosť a atraktivita témy
	5/5

	Rozmanitosť didaktických metód
	5/5

	Prepojenie so životom žiakov
	5/5

	Rozvoj kreativity a reflexie
	4.5/5

	Univerzálne využitie v rôznych ročníkoch
	5/5



Záver
Hodina „Marketing a reklama“ je výborným príkladom moderného prístupu k mediálnej výchove. Vďaka kombinácii videa a tvorivých úloh žiaci pochopili, ako reklama funguje a ako si môžu sami vytvoriť vlastný mediálny obsah. Pre žiakov so sluchovým postihnutím je vizuálne spracovanie a praktická aktivita obzvlášť dôležitá.




























🇨🇿 ČESKÝ PŘEKLAD
RECENZE HODINY A VIDEA: „Marketing a reklama – jak firmy oslovují zákazníky“
Obecný popis
Scénář hodiny a doprovodné vzdělávací video na téma marketingu a reklamy nabízejí srozumitelný úvod do světa firemní komunikace. Cílem výuky bylo přiblížit žákům, jak reklama ovlivňuje každodenní život a jaké jsou její základní principy. Žáci se seznámili s pojmy jako „marketing“ a „reklama“ a na závěr si sami vytvořili vlastní plakát.

Silné stránky výuky a videa
1. Moderní a blízké téma – Reklamy jsou součástí každodenního života žáků, proto je téma relevantní a motivující.
2. Dobře strukturovaná hodina – Úvod, video, diskuze, analýza a tvořivý úkol – taková struktura podporuje aktivní zapojení a různorodost přístupů.
3. Video jako spouštěč diskuze – Přerušení sledování videa reklamou působí autenticky a vede žáky k zamyšlení nad vlivem médií.
4. Kreativní úkol – Vytváření vlastního plakátu umožňuje žákům prakticky pochopit principy reklamy a rozvíjí jejich schopnost vizuálně komunikovat.

🛠️ Doporučení
· Zařadit analýzu „dobré a špatné“ reklamy.
· Vysvětlit vizuální jazyk reklamy – barvy, písmo, symboly.
· Doplnit téma o společenské kampaně a reklamu s poselstvím.

📊 Hodnocení (0–5)
	Kritérium
	Hodnocení

	Aktuálnost a atraktivita tématu
	5/5

	Didaktická pestrost
	5/5

	Propojení s každodenní realitou žáků
	5/5

	Podpora kreativity a vlastní reflexe
	4.5/5

	Možnost využití v různých třídách
	5/5



Shrnutí
Hodina „Marketing a reklama“ je skvělým příkladem mediální a občanské výchovy pro současné žáky. Spojením vizuálního zážitku a praktické činnosti pomáhá žákům porozumět reklamě a jejímu vlivu, a zároveň je inspiruje k vlastní tvorbě. Zvláště pro neslyšící žáky má vizuální stránka a kreativní úkoly zásadní význam.
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