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CiL HODINY

e Seznamit zaky s tim, co je reklama a jaky ma vliv na
kazdodenni zivot.

e Porozumét zakladnim principum a pravidlum reklamy.

e Rozvijet kreativitu a kritické mysSleni pri tvorbé
vlastniho reklamniho plakatu.
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PRIPRAVA UCITELE

POMUCKY VIDEO TEORIE

Interaktivni tabule nebo Pripravené video na téma Teoreticka priprava
projektor, pocitac, “reklama”. ucCitele.
pripojeni k internetu,
pripravené video, papiry,
casopisy, lepidlo, ntzky,
barevné fixy a pastelky,
tabule a kridy.
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UvoD

1.Sezndmeni s tématem: Uc¢itel zakum struéné predstavi
téma hodiny - reklama.
2.Promitnuti videa: UcCitel pusti video

Scénar videa:

o Cil videa: Ukazat vliv reklamy na kazdodenni Zivot

a zakladni principy reklamy.
o Déj videa:
= Studenti sleduji videa na YouTube, prerusi je
reklama.

Rozhovor o reklamach.
Ucitel vysvétluje, co je reklama a jeji dulezitost.
Priklady ruznych reklamnich médii.
Diskuse o pravidlech reklamy.
Zadani ukolu: vytvorit vlastni reklamni plakat.




TEORETICKA CAST

3. Diskuse po videu:
e UcCitel se zepta zaku na jejich dojmy z videa a otazky, které
se Jim s tématem spojily.

4. Vysvétleni zakladnich pojmu:

e Co je to reklama a proc je dulezita.

e Jaké jsou hlavni cile reklamy.

e Rlzna média, kde se reklamy objevuji (internet, televize,
casopisy, venkovni reklama).

o Z&kladni pravidla tvorby reklamy (pravdivost, pfitazlivost,
presvéddivost).

e Pravidla, ktera musi reklama dodrzovat.



TVORIVA CAST

5. Zadani ukolu:
e UcCitel rozda zakum papiry, Casopisy, lepidlo, nuzky a dalsi
vytvarné pomucky.
e UCitel zada ukol vytvorit reklamni plakat formou kolaze.
e /aci si vyberou produkt, ktery chtéji propagovat, a vytvori
co nejpritazlivé|si a nejlakavéjsi plakat.

6. Tvorba plakatu:
e /aci pracuji na svych plakatech. UcCitel obchazi a poskytuje
podporu a rady.



PREZENTACE A HODNOCENI

7. Prezentace plakatu:
e Kazdy zak predstavi svuj plakat pred tfidou. PopiSe, jaky
produkt propaguje a jaké prvky pouzil, aby plakat byl
atraktivni.

8. Diskuse a hodnoceni:
e Ostatni zaci a ucCitel hodnoti plakat z hlediska pfritazlivosti,
pravdivosti a presvédcivosti.
e Diskuse na téma, jaky plakat je nejucinnéjsi a proc.
e Reflexe toho, co se zaci naucili o reklamé a jeji tvorbé.



ZAVER HODINY

9. Shrnuti:
e UCitel shrne hlavni body hodiny: co je reklama, jeji vliv
a pravidla tvorby.
e UcCitel oceni snahu a kreativitu zaku.
e Kratka diskuse o tom, co se Zzakum nejvice libilo nebo co by
se chtéli dozvédét vice.
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Pripravit se na mozné otazky
zaku tykajici se etiky reklamy.

Mit pfipravené ruzné typy
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am pro ilustraci (printové
amy, videoreklamy, online

amy).

Byt pfipraven na to, ze nékteri
zacl mohou potrebovat vice
casu nebo podpory pfi tvorbé
plakatu.

Povzbuzovat zaky k tomu, aby
premysleli kriticky a kreativné.
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CO JE TO REKLAMA
A PROC JE DULEZITA

Reklama je forma
komunikace, jejimz cilem je
Informovat, presvedcit nebo
pripomenout potencialnim
zakaznikum urcité produkty
nebo sluzby. Pomaha firmam
dosahnout Sirokeho publika
a zvysuje povédomi o jejich
nabidce.
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DULEZITOST REKLAMY:

e ZvysSeni povédomi: Reklama pomaha firmam
zvySit povédomi o jejich produktech nebo
sluzbach. Potencialni zakaznici se dozvidaji
o novych produktech, slevach nebo
specialnich nabidkach.

e Pfesvédceni: Reklama muze zakazniky
presvedcit, aby si vybrali konkrétni produkt
nebo sluzbu pred konkurenci. Pouziva
emocionalni a logicke argumenty, aby ovlivnila
rozhodovani zakazniku.

e PFipomenuti: Reklama také slouzi k
pripomenuti existujicich zakaznik(

o produktech, ktere jiz znaji, aby si je znovu
koupili.
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Informovat: Poskytnout informace
o hovych produktech, funkcich nebo
zmeénach ceny.

Presvédcit: Pfimét zakazniky, aby si
koupili urCity produkt nebo sluzbu.
Pripomenout: Udrzet povédomi

o produktu a pripomenout
zakaznikum jeho existenci.

Posilit znacku: Pomahat budovat

a posilovat image znacky, aby byla
snadno rozpoznatelna a duvéryhodna.




RUZNA MEDIA, KDE SE REKLAMY OBJEVUJI

e Televize: Siroky dosah, ale vysoké naklady. UmoZnuje vizualni a zvukovou
prezentaci.

e Internet: Bannery, videoreklamy, socialni sité, emailové kampané.
Flexibilita a mozZnost cileni na konkrétni publikum.

e Tisténa média: Noviny, Casopisy, letaky. Vhodné pro detailni informace
a zaméreni na specifické skupiny ¢tenaru.

e Radio: Zvukové reklamy, dobré pro mistni trhy a specifické demografické
skupiny.

e Venkovnireklama: Billboardy, plakaty, digitalni obrazovky. Vysoka
viditelnost na verejnych mistech.

e Socialni sité: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube. UmozZnuji interakci
s uzivateli a cileni na specifické zajmy.



ZAKLADNI PRAVIDLA
TVORBY REKLAMY

e Pravdivost: Reklama by neméla klamat
zakazniky nepravdivymi informacemi.

e Pritazlivost: Design a obsah reklamy by mély
byt atraktivni a poutavé, aby upoutaly
pozornost.

e Presvédcivost: Reklama by méla obsahovat
argumenty nebo duvody, pro¢ by si zakaznik
mel produkt nebo sluzbu koupit.

e Jednoduchost: Sdélte jasné a strucné hlavni
vyhody produktu. Prilis komplikovane sdéleni
muZe zakazniky zmast.

e Kreativita: Originalni a inovativni pfistupy
mohou zvysit zapamatovatelnost reklamy.




PRAVIDLA, KTERA MUSI
REKLAMA DODRZOVAT

e Neklamavost: Reklama nesmi obsahovat nepravdivé nebo
zavadéjici informace, které by mohly uvést spotrebitele v omyl.

e Etika: Reklama by méla respektovat etické normy a nevykazovat
rasisticke, sexistické nebo jinak nevhodné obsahy.

e Zakonnost: Reklama musi dodrzovat platné pravni predpisy,
napriklad zakony o ochrané spotrebitele a regulace tykajici se
reklamnich sdéleni.

e Ochrana déti: Reklamy zamérené na déti by mély byt zvlasté
opatrné, aby nepodnécovaly nevhodné chovani nebo nakupy.

e Jasnost: Reklamy by mély byt jasné oznacené jako reklamy, aby
nedochazelo k jejich zaméné s redakénim nebo nezavislym
obsahem.
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1. HODNOCENI TEORETICKE CASTI

Kviz nebo test:
e Pripravte kratky kviz nebo test obsahujici otazky tykajici se klicovych
bodu teorie o reklamé.
e Otazky mohou zahrnovat nasledujici témata:
o Definice reklamy a jeji dulezitost.
o Hlavni cile reklamy.
o Ruzna média, kde se reklamy objevuiji.
o Zakladni pravidla tvorby reklamy.
o Pravidla, ktera musi reklama dodrzovat.
e Hodnotte presnost odpovédi a porozuméni studentu.
Diskuse a aktivni Gc¢ast:
e Sledujte, jak studenti prispivaji do diskuse béhem teoretické Casti.
e Ohodnotte studenty za jejich aktivni G€ast a kvalitu jejich pfispévku.
e /ohlednéte jejich schopnost kriticky premyslet a klast relevantni otazky.



2. HODNOCENI TVORIVE CASTI

Kreativita a originalita:
e Hodnotte studenty na zakladé originality jejich plakatu.
e Zvazte, jak dobfe studenti vyuzili dostupné materialy (Casopisy, lepidlo,
nGzky, fixy) k vytvofeni jedineéného a pritazlivého plakatu.

Vizualita a estetika:
e Hodnotte vizualni pfitazlivost plakatu.
e Zohlednéte pouziti barev, obrazku a celkovy design plakatu.
e Sledujte, zda plakat dokaze upoutat pozornost a je esteticky prijemny.

Dodrzovani pravidel tvorby reklamy:
e Zkontrolujte, zda studenti dodrzeli zakladni pravidla tvorby reklamy
(pravdivost, pritazlivost, pfesvéddéivost).
e Ohodnotte, jak dobre studenti integrovali tato pravidla do svych plakatu.



3. PREZENTACE A HODNOCENI

Prezentace:
e Hodnotte schopnost studentl prezentovat svuj plakat pred tfidou.
e /ohlednéte jasnost a strukturu jejich prezentace, schopnost vysvétlit
vybér a pouZiti prvkl na plakatu.
e Sledujte, jak dobre studenti dokazou argumentovat a obhajit své
rozhodnuti.

Zapojeni do diskuse:
e Hodnotte Uc¢ast studentl v diskusi o plakatech jejich spoluzaku.
e Sledujte, jak dobre dokazou kriticky zhodnotit plakaty ostatnich,
poskytovat konstruktivni zpétnou vazbu a vyjadrovat sveé nazory.



Kritérium Maximalni po¢et bodu | Poznamky

Teoretické znalosti

Kviz/test 10 Pfesnost a Uplnost odpovédi.

Aktivni iCast v diskusi 5 Kvalita prispévku a zapojeni do diskuse.

Tvoriva ¢ast

Kreativita a originalita 10 Originalita plakatu a vyuziti materialu.
Vizualita a estetika 10 Vizualni pritazlivost, pouziti barev a obrazku.
Dodrzovani pravidel 5 Integrace pravidel pravdivosti,
tvorby reklamy pritazlivosti a presvédcivosti.
Prezentace a hodnoceni
) Jasnhost, struktura a schopnost obhjjit
Prezentace plakatu 5 )
rozhodnuti.
L : Kritické hodnoceni plakatu ostatnich
Zapojeni do diskuse 5 - P o
a poskytovani konstruktivni zpétne vazby.
Celkem 50




ZNAMKOVANI NA ZAKLADE BODU:

Vyborné (1): 45-50 bod0
Chvalitebné (2): 40-44 bodu

Dobfe (3): 35-39 bodu

Dostateéné (4): 30-34 bodu
Nedostateéné (5): méné nez 30 bodu
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DOPORUCENI PRO UCITELE:

e Pouzijte kombinaci riznych hodnoticich metod, abyste ziskali komplexni
pohled na vykon studentu.

e /ajistéte, aby hodnoceni bylo spravedlivé a transparentni, a vysvétlete
studentum, na zakladg, jakych kritérii budou hodnoceni.

e Povzbuzujte studenty k tomu, aby se aktivnhé zapojovali do vSech Casti
hodiny, aby mohli ziskat co nejvice bodu.
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